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Jubileumsskrift - en tillbakablick
pa de forsta tjugo levnadsaren



WICLILEER]Poberoende mediearbetare

ir fyller Foreningen Media 20 ér.

Om vi bara dgnar ett 6gonblick at
att tinka pa hur medievirlden sig ut
dd, 1994. Internet var i sin linda. Négra
ar tidigare uppstod World Wide Web
(www) med internet som grund. Afton-
bladet blev den f6rsta svenska tidningen
pa nitet 1994. Sedan dess har tidnings-
virlden forindrats i grunden.

Ett jubileum kan vara ett tillfille att se
framat, att gora avstamp mot nya mél
med nya ambitioner. Men det kan ocksd
vara en tidpunkt di man vill stanna upp,
blicka tillbaka pa den tid som passerat
och dela med sig av sina minnen och
reflektioner. Men hur aterger man tva
decenniers levnadsode pa négra sidor?

Den hir lilla jubileumsskriften 4r ett
forsok att formedla hur det kom sig att
en ny organisation som var oppen for
alla p4 mediemarknaden kunde etablera
sig. Men ocksa den entusiasm och glid-
je som fanns nir Media startade och
som ocksa genomsyrat féreningen.

Vi vill ocksé spegla vad som har dstad-
kommits och négra viktiga hindelser
under arens lopp.

Nojsam lasning

Lars-Eric Sjolander
ordforande

lisken entusiasm startade Media

Stor ilska bland frilansjournalister

i bland annat Svenska Journalistfor-
bundet, SJF, i borjan av 1990-talet
ledde till att den branschoverskridande
foreningen Media bildades.

Frilansjournalisterna, som drev foretag,

ansdg att SJF inte tillvaratog deras intressen.

Maria Holm var Medias forsta ordforande
och minns mycket vil de dir turbulenta
dren dd méinga frilansar gick ur SJF.

Hon utstrilade energi, nu som di. Hon be-
rittar om de glodgande kinslor och entusi-

asm som ledde fram till att Media grundades.

Frilansarna inom SJF insdg att tiderna
borjade forindras. De kunde inte alltid
klara sin ekonomi genom att enbart skriva
artiklar for tidningar eller gora radio- och
tv-jobb. De hade ocksé bérjat ta informa-
tionsuppdrag.

—Det behévdes en etisk diskussion kring
eventuella konsekvenser, som att man till ex-
empel inte kunde ita sig vissa journalistiska
uppdrag samtidigt med vissa informations-
jobb. Den diskussionen gick dock inte att
fora inom SJF, som ville utesluta medlemmar
med en stor andel informationsjobb.

Men journalister med
informatdrsjobb fick vara
med i Media, den nya
branschoverskridande fore-
ningen, tillsammans med
fotografer, illustratorer,
desktopare med flera yrkes-
minniskor inom medierna.
—Det ir alltid kul sticka A
att ut hakan, det gjorde vi! ~ Maria Holm,
siger Maria Holm med ett Medias forsta
stort skratt. ordforande.
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—Beslutet att starta Media fattade vi i mitt
kok pd S6dermalm i Stockholm, berdttar
David Isaksson lite stolt nir vi kontaktar
honom. Tanken var att det behévdes nigot
grins6verskridande, som vi hade hért om
fran andra linder.

Till Medias konstituerande méte den g
februari 1994 kom 13 frilansar. En enkel
presentationsbroschyr spreds direfter frin
frilans till frilans. Brev- och telefonkam-
panjer resulterade i att Media vid érets slut
hade 80 medlemmar.
David berittar att den
nya féreningen fick hjilp
av Svenska tecknare med
organisationen och stad-
garna.

En annan av dem som
startade Media var Rolf
Minsson, med stor erfa-
renhet frin fackforenings-  Det var vid
arbete. Han hade bland David Isaks-
annat varit ordforande for  sons koksbord
frilanssektionen inom SJF.  de# borjade.

;ﬂi

Rolf Minsson och David Isaksson

var datorkunniga och intresse- Medias

rade av ny teknik.

Deras datorintresse ledde

till den si kallade blabars-
serien. Medias medlemmar

fick ga pa kurs och ldra sig det
som var helt nytt d, i mitten pa
199o-talet: Att skicka e-post.
—En tidig form av e-post, utan moéjlighet
att bifoga bilder, siger David och fnissar
fortjust it minnet.

Likasa gick intresserade medlemmar ut-

bildningen "Vad ir Internet?” (sprakvérd-
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medlemmar
erbjods att ga bla-
barsseminarium i
internet - aret var
1996.
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arna rekommenderade frin

bérjan en stavning med
versalt I).

Nyhetsbladet Nytt frin
Media (NfM) utkom

med sitt allra

forsta nummer

startir. Rolf
Minsson

skickade ny-

i Stockholm.

Innehillet i NfM var och ir inter-
vjuer och tips om siadant som Media-
medlemmarna kan ha nytta av. Dir finns
allt frin foretagande till nya medlemmar
och tips pé intressanta foredrag och sam-

mankomster.

Kallelse

VR IBF e Fipesiy

Media

yrelse or i
OCh som rVISorer. Kongakg

under Medias

Rolf Minsson,
en av Media-

hetsbrevet fran sitt frilanskontor
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Det stora genombrottet

var enligt alla intervjuade nar Media
fick ratten att utfarda presslegitimatio-
ner till sina medlemmar.

—Det ar jag mest stolt over att vi lyck-
ades med, sager Maria Holm.

Det ir stringa regler och uppf6ljningar av
att foreningen gor ritt och dirfér maste
medlemmar som soker presslegitimation
noggrant skriva ned referenser och hur
stor tid de jobbar som mediearbetare.
Styrelsen kontrollerar referenserna och

Gunnar Loxdals
presskort var
ett av de forsta
som utfardades i
Medias namn.
| foreningens
protokoll fran
den 5 decem-
ber 1995 star
att ett tiotal
ansokningar
kommit in
och det
beslutades

b 5]5 ﬁ; “:B att de for-
P

sta press-
korten skulle ga
till Englund, Loxdal, Svensson,
Sjolander, Stymne och Lindberg.

den sikerhetsansvarige och handliggaren
dgnar mycket tid it den hir ideella sysslan.
Allt for att certifieringssillskapet Det
Norske Veritas, DNV, idven framledes ska
godkinna Media som utférdare av press-
legitimationer. Dessa dr SIS-mirkta och
accepteras som id-handling.

"En utgangspunkt for Media ar att vi
lever i en varld som forandras, och dar de
traditionella granserna mellan olika yrkes-
roller luckras upp. Vi vill vara en forening
for dig, aven om du ar svar att placera in i
ett fack genom att du hoppar mellan olika
sysslor. Kanske delar du din tid mellan att
skriva en bok, jobba med grafisk design,
producera material till ett studieforbund
och skriva artiklar for tidskrifter.”

Ovanstaende stod att I&sa i den varvnings-
folder Féreningen Media skickade ut till
1700 personer i oktober 1994.

Flera olika metoder har préovats under aren
nar det gallt varvning av medlemmar. Faxning,
brevutskick, mun-till-mun-metoden — att be-
fintliga medlemmar ska varva nya. Dessutom:
telefonvarvning, besok pa medieutbildningar,
Google- och bannerannonsering, med mera.

Medlemsantalet 6kade under féreningens
forsta tio ar fran de 13 personer som var
med vid det konstituerande métet den 9

februari 1994, till 254 medlemmar i mars

2003 (en 6kning med nastan 2000 procent).
Det forefaller som att varvningsférsoken var
intensiva de fyra forsta verksamhetsaren.
Sedan avtog de och trots det strommade det
till nya medlemmar!

Sedan 2003 har det gatt sakta utfor och vid
arsskiftet 2013/14 hade foreningens med-
lemsantal nastan halverats till 134 betalande
medlemmar. Det forsvinner ungefar lika manga
medlemmar per ar som det kommer nya.
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Medias eldsjalar

Utover Maria Holm och David Isaksson

fanns fler eldsjilar med vid starten av Media.

Slitvargen Jan Lothigius nimns av flera i
berémmande ordalag, liksom Gunnar
Loxdal, Per Stymne och Tom Carlsson.
Andra eldsjilar som utmirkte sig var Anne
Jonsson i Goéteborg, kassér i manga ar, vil-
ket ocksi Rolf Minsson var.

Aven Gésta Elmquist, Cattis Grant, Ake
Wessman frain Géteborg och méinga fler
har gjort stora insatser f6r Media.

Pi tal om eldsjalar, Medias tredje ordféran-
de Charlotte Rudenstam, var med i borjan
trots att lilla Stella nyligen f6tts. Charlotte
tog med sig dottern, som hon ammade, frin
Malmé till Media-motena i Stockholm.
Charlotte var ordférande i sex r och satt
totalt tio dr i styrelsen.

— Vi ville visa att man kunde organisera

sig pa nya sitt med ett modernt tinkande.
Traditionella fackféreningar var som stup-
r6r och brydde sig enbart om dem i samma
stuprér. Media hogg sénder stuproren och
funderade 6ver vad vi kunde gora gemen-
samt. Att organisera minniskor som var
egna foretagare, utan nagon 1on frin arbets-
givare. Exempelvis Monica Strandell som
var bade fotograf och journalist.

Efter den forsta tidens helt ideella arbete
anstilldes Gisela Krohn pé cirka 20 timmar
per ménad. Direfter har bland andra Per
Lindstrém och C-H Segerfeldt betalats for
att skotta administration och bokforing. For
nirvarande anlitas Kansliet AB i Taby.

Charlotte Rudenstam siger att dven Gun-
nar Loxdals kunskaper om forsikringar
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var mycket virdefulla f6r
foreningen. Han sig till
att Medias medlemmar
fick formanliga forsik-
ringsavtal. Inte att forakta
for en egenforetagare som
mahinda tappar kameran i
golvet under uppdrag eller
rakar ut f6r ndgot annat ol
ekonomiskt kinnbart. Charlotte

S4 smaningom minskade Rudenstam,
medlemsantalet si mycket  fidigare Frick
att forsikringsbolaget fann  Sdvstrdm, med
det mindre 16nsamt att ha  dottern Stella.
kvar Media som kund.

Nestorn i Media ir Peter Hennix, f6dd 1935.
Han tinker med glidje p4 sina 4r inom Me-
dia. Peter kom med i foreningen 1994 strax
tére sin dlderspensionering. Han dr fortfa-
rande verksam som journalist, fotograf och
redaktér om dn inte till hundra procent.
—Vi hade verkligen kul tillsammans! Jag
minns girna arssamlingen, exempelvis i
skirgirden hos Malcolm Dixelius dir vi
lade upp strategin for verksamhetséret. Jag
personligen fick ocksa ett starkt moraliskt
stod frin kamraterna i blivande Media nir
jag som redaktor for en fackforbundstidning
blev utsatt for censurforsok och hot. Bland
andra kom ett ging frin
Media upp pé redaktio-
nen och tog med mig ut
pa lunch nir jag hade det
som varst.
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i Enligt Charlotte Ru-
Peter Hennix,
hade kul i
Medias styrelse.

denstam och de andra
pionjirerna inom Media
var visionen flera tusen
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. Samtalen flodade under arsmatet den 7 mars 2012. Fr v Malcolm Dixelius, Kaeth Gardestedt, Elisabeth
Sedig, Gista Elmquist, Sten Erik Jensen, Gunnel Olausson, Monica Strandell, Nancy Westman och
Anna-Lena Lodenius. Ryggar frv Catarina Berggrén, Hikan Soderberg, Ulrika Junker Miranda, Tom

0 z’amua’p mmm/m med om/mn Ljungquist ; .
o] J JUNEY Carlson, Barbro Larson, Lalla Lindstrom och Lotta Hellman.

Sfrin szz‘mf Central, pi 20-drsfesten 20014.

Nagra av alla
som var med
och firade pi
Haré Krog:
Staffan Obel,
Bo Matsson,
Asa Li ndgren
samt Lotta
Hellmans rygg.

Lelle Printer och Maggan Bicklin underholl pa jubileumsfesten nér
Media firade 20 dr, den 28 augusti 2014. Medias styrelse den 15 mars 2004. Fr v Peter Hennix, Gista Elmquist, Elisabeth Gustafsson, Monica
v Strandell, Carin Arell, Charlie Norrman och Cattis Grant. Liggande Charlotte Ruden

T |
Styrelseméte den 15 augusti 2005. Frv Per Wik-
strom, Cattis Grant, Eva Neveling och Charlotte
Rudenstam.

Medias styrelse den 25 april 2005. Fr v Dragan Stojanovic, Peter . 8% Anna-Lena Lodenius och Lotta Hellman
S Hennix, Malcolm Dixelius, Eva Ne: U(/mg, Cattis Grant, Gésta § berittade om arbetet med filmen *Alice Babs
= Elmaquist och Per Wikstrim. i rlorade rittigheter” pa Medias drsméte 2014.
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Elisabeth Sedig, Tom Carlson och Nancy Westman
inbegripna i intressanta samtal vid Medias mingel pd
& 8

Cafe Aguéli, juni 2011.

« Hikan Soderberg, Petra Scherman, Monica Sh/mde// och

Elisabeth Sedig var mycket intresserade ndir vir J.
fen Paul Hansen (¢ h) gzm‘adt Media 2011, med bildvis-
ning och berittelser.

1 limnar 6ver till den di nya,
Christina Zaar, den 5 mars 2013.

Elisabeth Gus
Jonsson vid

Askné, Ek




medlemmar i Media och att fungera som en
paraplyorganisation till mindre féreningar.
S4 blev det inte. Det har varit ett slit under
alla 4r for att samla medlemmarna till moten.
Charlotte tror att en orsak ar allt ideellt
arbete som tar vildigt mycket tid.

—Jag minns kurser som jag holl och som

jag hade forberett under flera veckor. Dem
fick jag inget betalt f6r och det haller inte i
lingden att jobba si mycket gratis.

Charlottes tankar dterkommer hos andra.

De flesta anser att det krivs ett oupphorligt
medlemsvirvande med kampanjer som aldrig
ebbar ut, om en férening ska lyckas locka till
sig fler. Nagot som kan vara svirt att uppnd
nir merparten av jobbet grundas pa ideell
medverkan av egna foretagare vars insatser tar
tid fran ekonomiskt inbringande verksamhet.

En som lagt ned mycket arbete i foreningen dr
Gésta Elmquist som gick med i Media 1999.
—Enkiten som styrelsen gjort bland med-
lemmarna visade att kursverksamheten stod
vildigt hogt pa 6nskelistan.

Gosta fick uppdraget och planerade en am-
bitios kursverksamhet. Kurserna handlade
om foretagsutveckling, personlig utveckling,
att silja sig sjilv, anbudsgivning och digital
fotografering for icke-fotografer. Priset lig
pa 1200 kronor plus moms per kurs.

Ett annat erbjudande var att gi nitkurser

i personliga mal, effektiva projekt, fore-
tagsekonomi och effektiv marknadsféring,
Dessa kostade 8oo kronor plus moms per
kurs. Parallellt erbjods medlemmarna som
fanns i Stockholms och Gotlands lin att ga
prisvirda kurser i affirsmannaskap, projekt-
ledning med mera hos Féretagsakademin.
—Samtliga kurser var extremt billiga tack
vare EU-stod. 1 200 kronors-kursen,
exempelvis, hade ett marknadsvirde pa
cirka 15 ooo kronor. EU:s satsning pa
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Goésta Elmquist, tog
fram ett stort utbild-
ningspaktet till med-
lemmarna 200g.
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sméforetag var forstds inget speciellt for just
mediafolk. Men vi fick som organisation
mojlighet att skriddarsy de flesta av kurser-
na. Dirfor kindes det lite extra snopet att
inga medlemmar nappade pd méjligheterna.
—Jag tror att de flesta inte hade rad, siger
Gosta. Man kan 6nska sig saker men sedan
passar det kanske inte logistiskt, ekonomiskt
etc. Nir vidareutbildningen stilldes mot jobb
som dok upp sa valde medlemmen jobbet.

Gemensamt for SJF och Media ar att bida
utfirdar presslegitimation till den medlem
som uppfyller kravet pa att vara verksam
inom mediebranschen.

Skillnaden dr att SJF dr en fackforening och
organiserar enbart journalister (och skrivan-
de fotografer), samt tar mycket mer betalt av
sina medlemmar dn Foreningen Media. SJF
har darfor storre ekonomiska muskler med
anstillda ombudsmin, jurister och adminis-
tratorer.

Peter Hennix tycker att utvecklingen gatt

fran specialist till generalist, att mediearbe-
taren méiste kunna fler saker 4n en.
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EU:s obligatorium om upphandling inom
offentlig torvaltning har ocksa paverkat
manga enskilda frilansar med liten omsitt-
ning som skrivit for myndigheter. Den byré-
kratiska processen dr omfattande.

—Ju mindre du 4r som f6retagare desto litt-
are har du att komma i klim, siger Charlotte
Rudenstam som hallit kurser i offentlig
upphandling.

Gosta Elmquist och Maria Holm tilligger
att stora informationsbyréer och journalist-
grupper dr vinnarna.

Journgj;,
T hﬂhn‘ Eliatare

HF br ey

ety fakay

SJFs frilanssektion bjod 2007-2008 in till
debatter i Stockholm, Géteborg och Malmé.

SJF har haft svart att acceptera att saval
Media som SIF med flera fatt ratten att
utfarda presslegitimationer. SJF har ocksa
haft svart att hantera frilansarna.

Gosta ElImquist minns Goteborg 2008:
—Debatten holl sig mestadels kring frilan-
sars behov av att ha en organisation att ty
sig till dar de kan fa en social tillhérighet.
Agneta Lindblom Hulthén, SJF, foreféll inte
forsta det dar med mjuka varden, men lova-
de ahdrarna att férbundets organisation for
frilansar var under utredning och att stora
férandringar till det positiva var att vanta.
—En sak var Agneta och jag 6verens om:
Det finns ett enormt svart hal av frilansar,
som varken tillhdr Media eller férbundet.
Den som knacker svaret p& fragan om
hur man nar dessa, kan foérvanta sig cirka
15 000 presumtiva medlemmar. Det gal-
ler "bara” att fundera ut hur man nar och
attraherar denna vilsna flock.

—Det har, for en enskild frilans, blivit alltfor
svart och dyrt att hanka sig fram i upphand-
lingstrisket, siger Maria.

De intervjuade dr ense om att det var bil-
dandet av Media som gjorde att SJF till
sist startade det som kallas Servicebolaget,
tor frilansjournalister. Genom detta ordnas
kurser i foretagande och yrkesfragor.

Medias diskussionsforum Listan har under
manga ar varit ett hett amne. Medlemmar
som inte vill ha e-post nar diskussioner
pagar och andra som verkligen uppskattar
den typen av kontakt med andra medlem-
mar — att shabbt kunna stalla en fraga
varse sig det handlar om att man har en
fraga om en funktion i ett program, efterlys-
ning av intervjupersoner inom ett specifikt
omrade eller att man har ett kontorsrum
ledigt i sin frilansgrupp.

SJF vill inte
ha konkurrens

¥ orrrengre Viods b o M W s AN e mlild o Frdae Bk o
B L O L

Ur Nytt frin Media nr 2 20r0.

Annonser i Frilansjournalisten stoppades.
2009-2010 annonserade Media i frilans-
journalisten.se. Mediamedlemmar stallde
upp pa bild och berattade om varfor de valt
Media. Annonsen var klickbar och lankad
till foreningen Medias hemsida.

Detta blev for mycket for SJF, som medde-
lade Frilans riks att "konkurrerade annon-
sering” inte fick forekomma.
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Okad konkurrens och minskat en gagemang utmaningar for Media

Strukturomvandlingen som lamslar stora
delar av var bransch fortsatter. Listan pa
medieforetag som minskar kostnaderna
genom nerdragningar blir allt langre.
Manga forlorar sina jobb. Nar medie-
husen lopande minskar sina
redaktioner bygger de istallet
allt storre andel av sin verk-
samhet pa losa forbindelser.

Frilansar, visstidare, bemannings-
bolag och produktionsbolag blir
allt vanligare.

Hir aterfinns de mediepersoner som ar i
storst behov av stod 1 olika fragor.

Jamfort med 1994 dé vér férening startade
s& har konkurrensen hardnat betydligt att
rekrytera medlemmar till Media.
Det ir fler aktérer som utfirdar
presslegitimationer och de har
tagit fram ett batteri av nyttiga
medlemsformaner.

Facebook och andra sociala me-
dier vixer och dir kan man an-

sluta sig till olika grupperingar och fi st6d i
angeldgna fragor.

Media drivs ideellt och bygger pa att medlem-
marna engagerar sig i foreningen for att ut-
veckla verksamheten. Trenden med ett minskat
engagemang, vilket inte dr unikt f6r Media,
har 6kat de senaste dren vilket gor det svart

att bedriva en riktigt bra medlemsvard. Féren-
ingen har ocksa en relativt hég medelalder.

Kombinationen av 6kad konkurrens, mins-
kat engagemang och relativt hog medelilder

g6r att foreningen stdr infor tuffa utma-
ningar framéver.

En purfirsk medlemsenkit visar att press-
kort och att vara med i en egen f6rening f6r
frilansar dr de viktigaste skélen till att vara
med i Media. Féreningstriffar med foreld-
sare och juridisk radgivning dr ocksa viktiga
skil f6r medlemskap. P4 agendan finns
planer pa samarbete med andra organisatio-
ner. Allt for att £3 en stabilare grund att std
pa infér framtidens utmaningar.

Lars-Eric Sjolander

Fem trender i media

Det hander mycket inom media.

Allt ar inte positivt — pappersupplagor
minskar, linjar-tv sjunker som en sten,
redaktioner skar ned. Men det ar inte
bara dysterhet och elande i branschen.

Hiir dr fem trender som dr virda att hilla
Sgonen pa for alla smaforetagare som har
sin forsiljning genom svenska medieforetag.
Hur kan du utnyttja dagens medietrender
till din férdel?

1. Abonnemanget

— mer an bara en tidning

I gir rickte det med bara en tidskrift i abon-
nemanget. I dag vill alla vara si mycket mer.
Ingen tidskrift med sjdlvaktning missar méj-
ligheten att bjuda in lisarna till 16nsamma
event. Vi ser breddad merchandise i form av
16partidningen som siljer sitt eget liniment,
trdningstidningen som paketerar premium-
prenumerationer med en egen triningsapp

10

och motortidningar som lanserar egna in-
terna sociala nitverk for den som inte tors
N . -

slippa 16s sin inre raggare” pa Facebook.

2. Lokaljournalistikens revansch
Samtidigt som de traditionella prenumere-
rade lokaltidningarna med rotter i frra och
torrtorra seklet har det besvirligt och lokal-
tv slicks ned 6ver hela landet, blommar

en ny typ av lokalmedia upp. Hemburna
gratistidningar och ambitiosa lokalsajter dr
pa vig att ta 6ver det utrymme f6r lokal-
journalistik som traditionella tidningar och
tv-kanaler abdikerar frin.

3. Berattargladjen i hogsatet

Leder internet till snuttifiering och frag-
mentisering? Kanske pa vissa sitt. Men
samtidigt d4r Det Stora Berittandet pd vig
tillbaka. Berittelser fir ta tid och utrymme
i alla media. De tidskrifter som verkligen
vixer med hingivna ldsare dr de som satsar
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langt och stort — som Filter och Vi Liser.
Varenda tonaring har lyssnat igenom hela
backlogen pi P3 Dokumentir, och det som
verkligen sldr i tv dr evighetslinga masto-
dontserier i Balzacklass som Breaking Bad,
House of cards och the Wire.

4. Dags att ta betalt pa natet
"Information wants to be free” — glomt det!
Medieféretagen har trottnat pa gratis. En
stor trend i dag dr att titta pa hur man kan
ta betalt pd nitet. Aftonbladet hyllas for
sin plustjinst, vod-tjanster som Netflix och
HBO Nordic gir som tiget, alla dagstid-

ningar kriver nigon form av betalvigg.

5. Totalt viralt

Tekniken ger medief6retagen jirnkoll pd
vem du dr — oavsett om du tittar pd ett
youtube-klipp, gillar en debattartikel eller
delar en politikerquiz. Det ligger pengar i

att tala om for annonserna vem dem kan
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Gunnar Loxdal ir
Journalist, och har tidi-
gare varit ordforande

i foreningen Media. 1
dag dr han utgivare av

nybetstjinsten Media-

trender som skriver om
affdrshindelser i medie-

branschen.

nd. Men ska man tjina pengar pd nischade
annonserna, di giller det att ge materialet
spridning. Mer fokus pé det virala alltsa.
Det innebir inte nédvindigtvis att det
bara blir fler katter och Paradise Hotel-
klipp — det handlar minst lika mycket om
kvalificerat opinionsmaterial och distinkta
stillningstaganden. Dagens Nyheters mest
delade artikel hittills 4r "Bista Beatrice”.
Gunnar Loxdal
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